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Vorwort 

Ob kulturell, politisch oder wirtschaftlich – das Interesse an 
China wächst. Auch wenn deutschsprachige Geschäftsleute ihre 
Verhandlung meist auf Englisch führen, sind für sie Chinesisch-
kenntnisse von großem Vorteil. Wer sich in der Sprache und 
Kultur seiner Geschäftspartner auskennt, hat auch bessere 
Aussichten auf Erfolg. 
Der Sprachführer Business Chinesisch von Hueber vermittelt 
den für berufl iche Situationen relevanten Wortschatz sowie 
wertvolles interkulturelles Wissen. Er richtet sich an Geschäfts-
leute mit und ohne Vorkenntnisse, die sich auf eine Reise oder 
einen längeren Aufenthalt in China vorbereiten. 
Im ersten Teil ANDERE LÄNDER, ANDERE SITTEN wird auf wichtige 
kulturelle Unterschiede hingewiesen, um den gefährlichsten 
Fettnäpfchen von Anfang an aus dem Weg zu gehen. 
Im zweiten Abschnitt WAS SAGE ICH, WENN werden Wendungen zu 
typischen Sprechanlässen wie Begrüßen, Vorstellen und Bedanken 
präsentiert. Die Sätze, die sowohl in der standardisierten latei-
nischen Umschrift Pīnyīn als auch in Schriftzeichen aufgeführt 
sind, kann man auf der CD hören und nachsprechen. Gelingt 
das Sprechen nicht gleich, können dem chinesischen Gesprächs-
partner die entsprechenden Schriftzeichen gezeigt werden. 
Der dritte Teil SITUATIONEN gliedert sich in fünf Etappen, die den 
typischen Verlauf einer Geschäftsreise nach China behandeln: 
von der Ankunft bis zum Messe- und Firmenbesuch, von Ver-
tragsverhandlungen und Präsentationen bis hin zum geselligen 
Zusammentreffen im Restaurant.
Im Anhang fi ndet sich ein KLEINES BUSINESS-WÖRTERBUCH, das 
ausgewählte Begriffe aus dem Bereich der Geschäftswelt bietet, 
eine kleine Sprachkunde und einige Listen, die viel mit Zahlen 
zu tun haben.

Viel Spaß und viel Erfolg bei Ihrer China-Reise wünschen 
Verfasser und Verlag 
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